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Rederier 121 3390 4 362 406
Verft 83 1407 2361 757
Maritimt utstyr 50 496 827 127
Maritime tjenester 256 1667 3329111
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** Fiskebatrederier er dels maritim og dels fiskeri.
Derfor er kun halvparten av de ansatte og halvparten av omsetningen inkludert i denne rapporten.
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Verfti Nord: Geografisk fordeling av omsetning
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Andel av total omsetning

Andre maritime kunder
¥ Rederier
H Verft
42 %

B [kke-martiime bedrifter

B Norske eller utenlandske
oljeselskap

Utstyr og tjenester —
5,2mrd NOK i omsetning 2008

Andre ]
maritime Verft — Rederier —

REGIONALT — kigper for kigper for
(INORD) Kigper for 94 MNOK 460 MNOK
812 MNOK

_ Verft — Rederier —
RESTENAV Kjgper for kigper for kigper for
NORGE CUSCIMEEA 567 MNOK 512 MNO

Verft — Rederier —

UTENLANDSKE [NEEa] kjgper for kjgper for
KUNDER 363 MNOK 82 MNOK 351 MNOK
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Olje-
selskap —

kjgper for
450 MNOK
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FoU-intensitet, %-andel av omsetning som investeres i forskning og
utvikling, blant maritime bedrifter i Nord.
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markedet omrade
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Andel av maritime bedrifteri Nord som samarbeider med fglgende aktareri
utviklingen av nye ideer, prosesserog produkter
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I hvilken grad bedriften samarbeider med fglgende a  ktarer i utviklingen av nye
ideer, prosesser og produkter. Avvik fra gjennomsni ttlig samarbeidsgrad
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Krevende kunder pa ulike geografiske markeder.
Gjennomsnittverdier. Skala: 1=Ikke krevende; 4=sveer  tkrevende
Maling: 2009 = Maling: 2001
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Forskjeller mellom bedrifter med ulike ambisjoner m
krevende de opplever at kunder pa lokale, nasjonale
internasjonale markeder er. Skala 1-4
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Maritime bedrifter i Nords forventninger til marked eti 2009
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Andel med fulle ordrebgker x maneder frem
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Viktigste utfordringer for min bedrift de neste 2-3 ar: . Wikiie} €% VIKiigiog V|_kt|g, og Slepikiglikke
virker lovende ngytralt kan bli vanskelig relevant
Tilgang pa relevantkompetanse i Norge 16 % 45 % 26 % 13%
Tilgang pa relevantkompetanse i utlandet 8% 10% 6% 75 %
Tilgang pa kapital til investeringer og ekspansjon 22% 31% 28% 19%
Markedskunnskap og kunderelasjoner 44 % 40 % 8% 9%
Politiske reguleringer og proteksjonisme/markedstilgang 6% 40 % 37% 17%
Kostnadsniva og evne til & veere konkurransedyktig pa pris 21% 43% 32% 4%
IAtilfredsstille kundenes kvalitetskrav 56 % 37% 4% 2%
IA utvikle nye produkter og tjenester som markedetvil 31% 37% 12% 19%
betale for
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Andel av bedriftene i Nord som mener at fglgende ut

Autvikle nye produkter og tienester som markedet vil

Atilfredsstille kundenes kvalitetskrav

Kostnadsniva og evne til & veere konkurransedyktig pa pris
Politiske reguleringer og proteksjonisme/markedstilgang
Markedskunnskap og kunderelasjoner

Tilgang pa kapital til investeringer og ekspansjon

Tilgang parelevantkompetanse i utiandet

Tilgang parelevantkompetanse i Norge

iktigste utfordringer for min organisasjon de

este 2-3 ar:

Tilgang pé relevant kompetanse i Norge
Tilgang pa relevant kompetanse i utlandet
Finansiering av investeringer og drift
Markedskunnskap og kunderelasjoner

Politiske reguleringer og rammebetingelser

Kostnadsutvikling

viktige / irrelevante for deres bedrift

betale for

A holde tilstrekkelig hgy kvalitet

A utvikle nye tjenester
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Maritime bedrifters og organisasjoners vurderinger av hva som vil bli
deres vanskeligeste utfordringer de neste 2-3 arene

Politiske reguleringer og rammebetingelser |

Kostnadsutvikling |

Finansiering av investeringer og drift
Tilgang pa relevant kompetanse i Norge
A utvikle nye tjenester

Markedskunnskap og kunderelasjoner
Tilgang péa relevant kompetanse i utlandet

A holde tilstrekkelig hgy kvalitet
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= Organisasjoner Bedrifter
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